


KREATIV
KOPF.
STYLING. SELF PERFORMANCE. 
PERSON. MOUNA BOUAFINA. STUTTGART.

Hallöchen. Mein Name ist Mouna Bouafina. 
Ich liebe Farben, Menschen und die Natur und begeistere mich für Sport, Kultur & 
Soziales. Daher vereine ich all das in meiner Arbeit als Kommunikationsdesignerin 
und Empowermentcoach (Gute Wolke). 
Nachfolgend präsentiere ich mich mit einem Auszug aus meinen Arbeiten der
letzten Jahre. Click and enjoy!

FOTOS: Mouna Bouafina



CO-GRÜNDERIN. ORGANISATION. LEITUNG. 
KREATIVES EMPOWERMENT. MOUNA BOUAFINA // GUTE WOLKE. STUTTGART.

Mit »Gute Wolke« lade ich junge Menschen dazu ein, sich kreativ auszuprobieren 
mit dem Ziel, ihr Potenzial zu entfalten und ihre Selbstwirksamkeit zu stärken. In 
Form von kreativen, handwerklichen und sportlichen Workshops eröffne ich ihnen Er-
lebnis- und Erfahrungsräume, in denen sie im eigenen Tempo Fortschritte machen 
und erkunden dürfen, was ihnen Freude bereitet und worin ihre Stärken und Talente 
liegen. Dabei liegt mein Fokus auf essenziellen gesellschaftlichen Kompetenzen, 
Wertevermittlung und der Förderung zwischenmenschlicher Beziehungen.

ALLE WOLKEN
FLIEGEN HOOOOOCH.

FOTOS: Mouna Bouafina aka. Gute Wolke



CLICK OR SCAN
TO SEE MORE 

GUTEWOLKE



HELDEN UNSERER 
ZUKUNFT.
KONZEPTION. GESTALTUNG. 
EVENT. JUGENDMIGRATIONSDIENST IM QUARTIER. STUTTGART.

FOTO: Austin Pacheco

Weltweit haben Kinder und Jugendliche Rechte. Um diese Rechte zu vermitteln und zu 
erforschen, organisiert der »Jugendmigrationsdienst« eine Kinderrechte-Rallye im 
Hallschlag anlässlich des Weltkindertags. Teilnehmende erkunden die Rechte an-
hand eines Plans und einer Stempelkarte, lösen Aufgaben und Rätsel, begleitet von 
einer Comic-ähnlichen Superhelden-Ästhetik. Die Gestaltung erinnert daran, dass 
jede/r junge Teilnehmer/in eine innere Superkraft besitzt, sich für andere und für sich 
selbst einzusetzen sowie Stärke zu zeigen.





DECODING 
TOMORROW.
STORYBOARD. FOTOBRIEFING. WIREFRAMING. 
BOSCH STORIES. ROBERT BOSCH GMBH. STUTTGART.

FOTO: https://www.bosch.com/de/stories/mobiler-sicherheitsassistent-spexor/

Im Rahmen des jährlichen Geschäftsbericht präsentiert BOSCH seine führenden 
Hard- und Softwareprodukte in spannenden Geschichten innerhalb der Serie »BOSCH 
Stories«. Unter dem Leitthema »decoding tomorrow« vermittelt das Unternehmen 
seine Verpflichtung, die Zukunft mithilfe seines umfassenden Portfolios zu entschlüs-
seln und zu vereinfachen und für jeden verständlich und handhabbar zu gestalten. 
Ein Fragment-Effekt an den Bildrändern greift dieses Decoding-Konzept auf. Angesichts 
des Umfangs wird nachfolgend ein Ausschnitt aus einer dieser Geschichten präsentiert. 





REMEMBER, 
REMEMBER...
KONZEPTION. BRANDING. CORPORATE DESIGN. 
POP-UP BÜRO. KOORDINIERUNGSSTELLE ERINNERUNGSKULTUR. STUTTGART.

FOTO:  https://www.swr.de/swraktuell/baden-wuerttemberg/stuttgart/statue-kaiser-wilhelm-katholikentag-verhuellung-100.html

Die »Koordinierungsstelle Erinnerungskultur« (EKU) hat sich zur Aufgabe gemacht, 
die reiche Vielfalt der Erinnerungskulturen Stuttgarts zu erforschen, miteinander zu 
verknüpfen und mit neuer Energie zu erfüllen. Die EKU fungiert als Dachmarke mit 
der Plattform »Netzwerk Erinnerung Stuttgart«, welche Menschen vernetzt. Das Er-
scheinungsbild des im Mai 2023 eröffneteten Pop Up-Büros visualisiert die Erinnerungs- 
kultur als ein Mosaik. Die Elemente symbolisieren den fortwährenden Prozess des 
Verstehens, der aktiven Veränderung und des kooperativen Handelns.



ERINNERUNGSKULTUR ALS MOSAIK.
Ein Prozess des Verstehens, der aktiven Veränderung,
des gemeinsamen Handelns.
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EINER FÜR ALLE –
ALLE VEREINEN.
BRANDING. CORPORATE DESIGN. SOCIAL MEDIA.
VEREINSAUFTRITT. BEGEGNUNGSRAUM E.V.. STUTTGART.

FOTO: Ann-Christin Schmoll

Mitten im Herzen von Stuttgart gelegen ist der Begegnungsraum ein zentraler
Treffpunkt für alle in Stuttgart lebenden Menschen. Der 2017 eröffnete Holzpavillon 
entstand aus einer Masterthesis von zwei Architekturstudentinnen mit der Idee, einen 
Ort zu kreieren, der Geflüchtete und Stuttgarter Bürger:innen im städtischen Milieu 
zusammenführen soll. Mit der Gründung des gemeinnützigen Vereins »Begegnungs-
raum e.V.« in 2021 wurde ein Redesign veranlasst und eine Social Media Strategie 
entwickelt, die darauf abzielt, eine größere Gemeinschaft zu bilden.



CLICK OR SCAN
TO WATCH 
SOCIAL MEDIA

CLICK OR SCAN
TO ENJOY
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TRUCKER’S 
HOME.
KONZEPTION. INTERFACE. 
ANWENDUNGSSOFTWARE. DAIMLER AG. STUTTGART.

FOTO: mercedes-benz.de

Das Konzept des autonomen Fahrens schafft eine harmonische Verbindung zwis-
chen Truck und Fahrer, die als Team agieren und eine wirkungsvolle und äußerst 
wirtschaftliche Symbiose von menschlicher Intelligenz und maschineller Präzision 
darstellen. Durch die innovative Service-Applikation »Trucker’s Home« wird der Fahr-
er in die Rolle eines vielseitigen Profis an einem mobilen Arbeitsplatz verwandelt. 
Der Fahrer kann damit u.a. sein Zeitmanagement optimieren, Routen effizienter koor-
dinieren sowie Mahlzeiten für den nächsten Raststätten-Halt im Voraus bestellen.





KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE. PRODUKTIONSABWICKLUNG. 
BMW MARKENAUFTRITT. UMBAU IN DER BMW WELT. MÜNCHEN.

BORN 
ELECTRIC.

FOTO: bmw.at/de/neufahrzeuge/bmw-i/i8/2013/design.html

Die folgenden Wandverkleidungen erfüllen den Zweck der sogenannten »Einhausung« 
während des zeitlich begrenzten Umbaus in der BMW Welt in München. Aufgrund 
des Umfangs präsentiere ich hier einen Ausschnitt. Die Gestaltung der Wände dient 
dazu, das Konzept von BMW i, das auf Nachhaltigkeit und Design ausgerichtet ist, 
zu kommunizieren. Besucher:innen werden durch verschiedene Medien an der Wand 
über die langjährige Entwicklung nachhaltiger Mobilität bei BMW informiert und mit 
faszinierenden Details des einzigartigen Designs bekannt gemacht.



TEIL DER EINHAUSUNGSWAND



ELUSIVE 
BEAUTY.
KONZEPTION. GESTALTUNG. 
ARTWORK. SEBASTIAN SCHUNKE. STUTTGART.

FOTO: sebastianschunke.info/photos

Seit seiner im Jahr 2000 in New York entstandenen Debüt-CD »Symbiosis« gilt 
Sebastian Schunke als Visionär des Latin Jazz. Sein Album »Elusive Beauty« ist die 
unwahrscheinliche Symbiose vermeintlicher Gegensätze. Das Artwork spiegelt mit 
schräg angeschnittenen und emotionsvollen schwarz-weiss Fotografien Moderne und 
Klassik wider, wie Schunke sie auch in seiner Musik kombiniert. Die Farbe orange und 
eine leicht geschwungene Schrift werden als Akzente eingesetzt, die für die Lebhaftig-
keit der lateinamerikanischen Musik stehen.





BRANDING & CORPORATE DESIGN. 
MARKENAUFTRITT. GAMBIT SLACKLINES. STUTTGART.

FLYING HIGH
WITHOUT DOPE.

Die Faszination für Slacklining hat längst über das Freizeithobby hinausgegriffen 
und sich zu einer äußerst fesselnden Wettkampf-Sportart entwickelt. Athlet:innen 
reisen aus aller Welt an, um bei den renommierten »Trickline Worldcups« anzutre-
ten. Im Rahmen der Marke »GAMBIT Slacklines«, die hochwertige Sportgeräte in 
Deutschland herstellt und vertreibt, wurde ein pfiffiges Erscheinungsbild geschaffen. 
Die Präsenz dieser jungen Marke zeichnet sich durch eine sportlich-urbane Ästhetik 
aus, die von einem einzigartigen Sinn für Humor begleitet wird.

FOTO: https://www.gibbon-slacklines.com/de/trickline-worldcup-2022/





S E R D O  S A H I N
BENZSOUND

DIE DNA
IM DESIGN.
KONZEPTION. GESTALTUNG. MARKENAUFTRITTE.
LOGODESIGNS. DIVERS. STUTTGART.

ARTWORK: Mouna Bouafina

Wenn »Corporate Identity« eine Person wäre – dann wäre das Logo ihr unver-
wechselbarer Fingerabdruck, das Branding ihr pulsierender Herzschlag und das 
Corporate Design ihr maßgeschneidertes Outfit.
Im Folgenden zeige ich einige dieser einzigartigen Fingerabdrücke. 





LEGENDEN DES 
RENNSPORTS.
KONZEPTION STORYBOARD. GESTALTUNG. 
INTERAKTIVES EXPONAT FÜR MARKENAUFTRITT. BMW WELT. MÜNCHEN.

FOTO: ohmygoditsthefunkyshit.tumblr.com/post/587384114

Durch einen grossen Multitouch Tisch können Besucher:innen der BMW Welt 
München spielerisch Informationen über 15 besondere BMW Rennboliden erfahren. 
Als thematische Grundlage diente das Kartenspiel Quartett. Die Boliden lassen sich 
hier nach ihren fünf verschiedenen Hauptkategorien sortieren. Die Kategorie »Beliebt-
heit« erfasst durch eine automatisierte Statistik die meist gesehenen Boliden.
Videos, Bilder und Textmaterial können Besucher:innen durch intuitive Bedienung 
über die berührungssensitive Anzeige abrufen.





KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE. PRODUKTIONSABWICKLUNG. 
BMW MARKENAUFTRITT. UMBAU IN DER BMW WELT. MÜNCHEN.

UNVERGESSLICHE 
MOMENTE.

FOTO: bmw-motorrad.com/com/de/fascination/download/gellery_wallpapers/down_sportbikes.html

In diesem Konzept spiegeln sich die fünf faszinierenden Facetten von BMW Motor-
rad wider. Aufgrund des Umfangs wird ein kleiner Auszug aus der Enduro Kategorie 
präsentiert. Die Idee: Fotografieausschnitte von Motorradmodellen in ihren Umge-
bungen werden in einem Illustrationsstil dargestellt, der die Grenze zwischen Realität 
und Fiktion verwischt, um den Besuchern unvergessliche Momente zu vermitteln. 
Interaktive Elemente wie abreiβbare Wandposter sorgen für eine einzigartige Besuch-
ererfahrung und ermöglichen eine stärkere Verbindung zur BMW Motorrad Welt.



TAKE ONE!

BMW MOTORRAD.
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Zusammensetzung B
Ansichten 3

Die Druck-PDF hat einen
Maßstab von 1:10.

Alle Angaben in mm.

Farbige Fotos sind Platzhalter. 
Die Feindaten werden seperat 
geliefert und müssen wie ange-
geben eingesetzt werden. 

Typo:
BMW Type Global Pro, Bold

Material:
weiße Klebefolie

5530 mm

25
00
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Einhausung BMW MOTORRAD EINHAUSUNG.
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Zusammensetzung C
Ansichten 4, 5 und 6

Die Druck-PDF hat einen
Maßstab von 1:10.

Alle Angaben in mm.

Farbige Fotos sind Platzhalter. 
Die Feindaten werden seperat 
geliefert und müssen wie ange-
geben eingesetzt werden. 

Typo:
BMW Type Global Pro, Bold

Material:
weiße Klebefolie

21093 mm

26
05

 m
m

COMING SOON.

BMW MOTORRAD.

COMING SOON.

Druckfl äche ist bis zu dieser Linie (20 mm Beschnitt) angelegt. Druckfl äche ist bis zu dieser Linie (20 mm Beschnitt) angelegt. 

A0121121

A0150178
7,5° Drehung

A0150179
6° Drehung

A0146088

Druckfl äche ist 
bis zum Boden 
angelegt.

Brüstungs-
kante

FERTIGUNG DER PRODUKTIONSDATEN.



KONZEPTION. ARCHITEKTUR. KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE. 
BACHELOR OF ARTS. KOMMUNIKATIONSDESIGN. HFG SCHWÄBISCH GMÜND.

EXTREMSPORT 
HAUTNAH.

FOTO: davide-ilmontanaro.blogspot.de

Dieses Ausstellungskonzept beleuchtet das faszinierende Phänomen des Extrem-
sports und dessen Wandel in der Gesellschaft. Im Fokus stehen vier herausragen-
de Extremsportarten. Hier können Besucher:innen interaktiv agieren, ihre eigenen 
Leistungen mit Extremsportler:innen vergleichen und die fesselnde Anziehungskraft 
hautnah erleben. Dieses visionäre Projekt kann nahtlos mit einem Sportmuseum ver-
schmelzen, um das packende Phänomen des Extremsports greifbarer, authentischer 
und emotional ansprechender zu vermitteln.



EINGANG

AUSGANG



KONZEPTION. REGIE. SCHNITT.
DOKUMENTARVIDEO. HOCHSCHULE FÜR GESTALTUNG. SCHWÄBISCH GMÜND.

SLIDE TO
HAPPINESS.

FOTO: gwadrenaline.com/board.html

Der Film enthüllt die Entstehung eines Longboards in der renommierten »POGO 
Manufaktur« in Löwenstein. Die Dokumentation der einzelnen Schritte veranschau-
licht, wie das Produkt mit präziser Handarbeit zum Leben erweckt wird. Das Ziel 
dieses Projekts ist es, durch geschickten Einsatz passender Produktionsmethoden 
zwei Medien miteinander zu verbinden. Dabei entsteht eine Erzählweise, die dem 
Zuschauer mittels vielfältiger Darstellungsformen informative Einblicke ermöglicht.



CLICK OR SCAN
TO WATCH VIDEO



WRITE ME: WRITE ME: HELLO@FINADESIGN.DEHELLO@FINADESIGN.DE
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